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1. Marca – definiţie, concept şi semnificaţii

1.1. Produs versus marcă

1.2. Definiţia, conceptul şi semnificaţiile mărcii în sens restrâns

1.3. Definiţia, conceptul şi semnificaţiile mărcii în sens larg

1.3.1. Marca în concepţia lui Philip Kotler

1.3.2. Marca în concepţia lui Peter H. Farquhar

1.3.3. Marca în concepţia lui Kevin L. Keller

1.3.4. Marca în concepţia lui David A. Aaker

2. Protecţia legală a mărcilor

2.1. Marca colectivă

2.2. Marca de certificare

2.3. Indicaţia geografică


2.4. Situaţii de excludere de la protecţia legală

2.5. Fenomene care afectează caracterul distinctiv al mărcilor

3. Strategii de marcă

3.1. Crearea mărcilor

3.1.1. Numele mărcii

3.1.2. Logo-ul

3.1.3. Personaje care reprezintă marca

3.1.4. Sloganul

3.1.5. Ambalajul

3.2. Extinderea mărcii

3.3. Rebrandarea

3.4. Alianţele de mărci

4. Evaluarea mărcilor

4.1. Necesitatea şi importanţa evaluării mărcilor

4.2. Tipologia metodelor de evaluare a mărcilor

4.3. Metode de evaluare a mărcilor

4.3.1. Metode financiare

4.3.2. Metode behavioriste

4.3.3. Metode compuse
BIBLIOGRAFIE:

1. AAKER, David A., Managementul capitalului unui brand - cum sa valorificam numele unui brand, Editura Brandbuilders, Bucureşti, 2005

2. AAKER, David A., Strategia portofoliului de brand, Editura Brandbuilders, Bucureşti, 2007

3. AAKER, David A., Building Strong Brands, The Free Press, New York, 1996

4. AAKER, David A., Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name, The Free Press, New York, 1991

5. KAPFERER, Jean Noel, Strategic Brand Management, The Free Press, New York, 1992

6. KELLER, Kevin Lane, Strategic Brand Management: Building, Measuring and Managing Brand Equity, Prentice Hall, Upper Saddle River, New Jersey, 1998

7. KOTLER, Philip, KELLER, Kevin L., Managementul marketingului, Ediţia a V-a, Editura Teora, Bucureşti, 2008

8. PAINA, Nicolaie, POP, D. Marius, Politici de marketing, Editura Presa Universitară Clujeană, Cluj Napoca, 1998
9. VORZSAK, Almos (coordonator), Marketingul serviciilor, Editura Presa Universitară Clujeană, Cluj Napoca, 2004
Şef de catedră,  




Responsabil disciplină,

Prof. univ. dr. Ioan PLĂIAŞ 



Lect. univ. dr. Ovidiu MOISESCU

